Universitat Autbonoma

Facultat d’Economia i Empresa Data d'impressio:
U " B Pla d’estudis 1093 — Comissi6é d’Estudis de Postgrau del 28/09/2010 19/03/2024
deBarcelona MASTER UNIVERSITARI EN MARQUETING Pagina 1 de 2

Distribucié dels crédits que s’han de cursar:

Moduls Moduls Treball
obligatoris  optatius Fi Master

TOTAL 40 10 10 60*

Total

*Els alumnes que hagin de cursar els credits de Complements de Formacié seguint
les indicacions del Coordinador/a del master faran un total de 66 crédits.

MODULS
Codi Nom del modul Semestre Credits ECTS
OBLIGATORIS (40 credits ECTS)
42224  Comportament del Consumidor 1 10
42226  Marqueting Avancat 1 10
42230 Recerca Avancada 1 10
Marqueting Digital (vigent a partir del curs
45434 2024-2025) 2 10
49997 Marqueting Emergent (vigent com a modul
obligatori a partir del curs 2013-14 i fins al curs 2 10
2023-2024)
2 10
49299 I:Cr))OJecte / Practiques (vigent fins al curs 2012-
TREBALL DE FI DE MASTER (10 credits ECTS)
42231 Treball de Fi de Master 2 10
OPTATIUS (10 credits ECTS)
43405  Comunicacié Comercial 2 10
42228  Marqueting Sociopolitic 2 10
43191 Practiques Professionals 2 10

(modul vigent a partir del curs 2013-14)
/
Marqueting Emergent (vigent com a modul 2 10

42221 optatiu fins al curs 2012-13)

Marqueting basat en Dades i del
43931 Comportament 2 10
(modul vigent a partir del curs 2017-18)
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Codi Nom del modul Semestre Creédits ECTS

COMPLEMENTS DE FORMACIO (6 crédits ECTS)

102385 Estadistica ll
(Per a la via d'acceés de Llicenciats o
graduats en Comunicacio Audiovisual,
Periodisme, Publicitat i Relacions
Publiques, Filologies / Humanitats i
titulacions equivalents)

104678 Direccié de Marqueting
(Per a la via d’accés de Llicenciats o graduats 1 6
en Enginyeries i de 'ambit de Ciéncies)




